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Modulo 1 il bilancio d’esercizio 

Competenze Conoscenze Abilità Contenuti Tempi e periodo 

dell’anno scolastico 

Tipologie di verifiche 

Interagire nei sistemi 

aziendali, 

riconoscendone i 

diversi modelli 

organizzativi, le 

diverse forme 

giuridiche con cui 

viene svolta l’attività e 

le modalità di 

trasmissione dei flussi 

informativi, 

Il bilancio d’esercizio, 

struttura e contenuto 

Principali indici di 

bilancio 

Saper compilare la 

situazione 

patrimoniale ed 

economica e calcolare 

il reddito d’esercizio 

ed il patrimonio di 

funzionamento 

Calcolare i principali 

indici di bilancio.  

Stato patrimoniale e 

conto economico 

Principali indici di 

bilancio 

Settembre - dicembre Scritte e orali 



 

collaborando alla 

stesura di documenti 

aziendali di rilevanza 

interna ed esterna e 

all’esecuzione degli 

adempimenti 

civilistici e fiscali 

ricorrenti. 

 

 

Modulo 2 pianificazione e controllo 

Competenze Conoscenze Abilità Contenuti Tempi e periodo 

dell’anno scolastico 

Tipologie di verifiche 

Collaborare alle 

attività di 

pianificazione, 

programmazione, 

rendicontazione 

rappresentazione e 

comunicazione dei 

risultati della gestione, 

contribuendo alla 

valutazione 

dell’impatto econoico 

e finanziario dei 

processi gestionali 

Pianificazione e 

programmazione, 

controllo di gestione 

Il business plan 

 

Saper redigere il  

piano di marketing, 

Riconoscere le fasi di 

redazione del business 

plan 

Elaborazione di un 

piano di marketing 

  

Conoscenza delle fasi 

di redazione di un 

business plan 

dicembre -febbraio Scritte e orali 



 

 

Modulo 3  il marketing 

Competenze Conoscenze Abilità Contenuti Tempi e periodo 

dell’anno scolastico 

Tipologie di verifiche 

Collaborare alla 

realizzazione di azioni 

di marketing 

strategico ed 

operativo, all’analisi 

dei mercati, alla 

valutazione di 

campagne 

informative, 

pubblicitarie e 

promozionali del 

brand aziendale 

adeguate alla mission 

e alla policy 

aziendale, avvalendosi 

dei linguaggi più 

innovativi e anche 

degli aspetti visivi 

della comunicazione. 

Il marketing, strategie 

di marketing, il 

marketing mix, la 

pubblicità, il budget 

pubblicitario, E-

commerce e Web 

marketing 

Riconoscere le fasi del 

marketing strategico e 

operativo, saper 

interpretare gli 

elementi di una 

pianificazione 

pubblicitaria 

Unità1: Strategie di 

marketing e  il marketing 

mix 
  
Unità 2: Web marketing, e-

commerce 

settembre - giugno Scritte e orali 

 

 



 

Modulo 4 la sicurezza sui luoghi di lavoro 

Competenze Conoscenze Abilità Contenuti Tempi e periodo 

dell’anno scolastico 

Tipologie di verifiche 

Operare in sicurezza e 

nel rispetto delle 

norme di igiene e di 

salvaguardia 

ambientale, 

prevenendo eventuali 

situazioni di rischio. 

 

Il mercato del lavoro, 

la sicurezza sui luoghi 

di lavoro 

Saper riconoscere i 

principali contratti di 

lavoro 

Unità1: Principali 

contratti di lavoro 

  

Unità 2: La sicurezza 

sui luoghi di lavoro 

marzo Scritte e orali 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Modulo 5 Educazione civica 

Competenze Conoscenze Abilità Contenuti Tempi e periodo 

dell’anno scolastico 

Tipologie di verifiche 

La privacy digitale.  

 

Principi della 

Costituzione 

Conoscenza della 

normativa sulla 

privacy 

 

Conoscenza dei 

principi fondamentali 

della costituzione 

Essere consapevoli dei 

rischi legati al mondo 

digitale 

 

Essere consapevoli 

della struttura della 

Costituzione italiana 

Normativa sulla 

privacy 

 

Principi della 

Costituzione 

Dicembre  

 

 

Maggio 

Scritte e orali 

 


