PIANETA SCUOLA
Boom di iscrizioni all’indirizzo turistico

All'lsis lo hanno scelto in 35, conferma per il grafico, in leggera flessione il socio-sanitario. In tutto sono 120 le “matricole”

di Francesca Lenzi
» PIOMBINO

Tante previsioni confermate
e nessuna grossa novita, ad
eccezione del tecnico turisti-
co che registra un'impenna-
tanelle adesioni.

Chiuse tutte, o quasi, le
iscrizioni, anche all’lsis Ei-
naudi Ceccherelli si fa un bi-
lancio sulle prime classi della
prossima stagione scolasti-

ca.

OBIETTIVO RAGGIUNTO. «Da
un punto di vista numerico
ci eravamo prefissati una so-
glia minima di iscritti —affer-
ma il dirigente scolastico,
Carlo Maccanti—. Devo preci-
sare due aspetti, perd: il pro-
fessionale possiamo verifi-
carlo definitivamente soltan-
to afine agosto. Diversi geni-
tori, infatti, soprattutto per
I'indirizzo enogastronomi-
co, non iscrivono i figli on li-
ne, ma aspettano anche la fi-
ne dell’estate. Per questo & il
dato piu ballerino. Ineltre,
dobbiamo sempre fare un ri-
scontro sulle nascite rispetto
airagazzi che a settembre fa-
ranno la prima superiore,
per capire se abbiamo un au-
mento o meno nelle iscrizio-
ni»,

INDIRIZZI. Per avere un'idea
chiara sull'offerta formativa
dell'lsis Einaudi Ceccherelli,
conviene spiegamne in breve
la struttura. Nel tecnico com-
merciale si pud scegliere fra
amministrazione, finanza
marketing, e articolazione si-
stemi informativi aziendali,
oppure turismo. Nel profes-
sionale sono tre gli orienta-
menti: il socio-sanitario, I'e-
nogastronomico e ospitalith
alberghiera, la promozione
grafica.

CONFERME. Il numero com-
plessivo di nuovi iscritti peril
prossimo anno scolastico &
di 120, con una leggera pre-
valenza di adesioni relative
al tecnico commerciale. «120
che potrebbero diventare a
fine estate circa 140 - sostie-
ne Maccanti- proprio in con-
siderazione delle eventuali
iscrizioni successive al pro-
fessionale, in particolare
all'indirizzo enogastronomi-
co. In generale, possiamo di-
re di avere avuto alcune con-
ferme, senza particolari va-
riazioni. Registriamo, infatti,

soltanto una piccola flessio-
ne nel socio-sanitario, men-
tre attecchisce abbastanza
bene l'indirizzo grafico, av-
viatol'anno scorso».

NOVITA. Diverse conferme,
una lieve flessione, ma an-
che unasorpresaimportante
con il boom di iscrizioni
all'indirizzo turistico. «Sol-
tanto li abbiamo raccolto 35
iscrizioni - commenta il pre-
side Maccanti - Di solito fa-
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Il dirigente scolastico dell'Isis Carlo Maccanti con allievi dell*indirizzo alberghiero (foto Pabar)
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Una veduta del complesso dell"Isis (Itc e Ipc) che ha riscosso un discreto successo tra le “matricole”

cevamo una classe, mentre
stavolta ne uscird una e mez-
zo, con la composizione di
una classe intera e una arti-
colata, possibile grazie al fat-
to che nei primi due anni le
materie sono le stesse della
“vecchia” ragioneria. Se e
una sorpresa un cosi alto nu-
mero di iscrizioni? Beh, in
parte. In realtd abbiamo inve-
stito tanto sul turistico, no-
stro settore di punta. Per que-
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sto possiamo parlare di una
crescita prevista e program-
mata. Il nostro territorio fi-
nalmente sta iniziando a ve-
dere al di la del siderurgico e
noi stiamo lavorando in quel
senso» In effetti i ragazzi pit
giovani sembrano piu attrat-
ti dal turismo che dalle fab-
briche, in linea del resto con
la semi-conversione che sta
subendo la citta.

LEZIONI E PROGETTI. Cosa pre-

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

vede in concreto l'indirizzo

turistico dell'lsis Einaudi
Ceccherelli? Per il biennio le
materie sono le stesse della
classica ragioneria. 11 discor-
so cambia con il triennio, do-
ve Je lingue da studiare pas-
sano da due (inglese e france-
se) a tre, con l'introduzione
del tedesco. E poi l'econo-
mia aziendale inizia a tocca-
re sempre pii1a fondo la que-
stione turistica, Per capirsi,
in terza si affrontano il turi-
smo nel contesto storico e so-
cio-economico, le caratteri-
stiche gestionali e i prodotti
delle imprese turistiche. In
quarta i ragazzi studiano
contabilita in relazione alle
imprese turistiche, mentre
all'ultimo anno si arriva all’a-
nalisi e al controllo dei costi,
ai prodotti turistici in concre-
to, come l'attivita del tour
operator o la realizzazione di
un pacchetto turistico; inol-
tre, pianificazione e strategia
aziendale e marketing terri-
toriale. Non solo. Oltre all'im-
pegno in classe e suilibri, la
formazione arriva anche con
I'esperienza sul campo,
aspetto che tocca anche tutti
gli altri indirizzi dell'istituto.
Un esempio? La presenza al-
la borsa mercato lavoro di
San Vincenzo, nell’ambito
del progetto alternanza scuo-
la lavoro, di alcuni studenti
che hanno potuto svolgere
colloqui e candidarsi a stage
eimpieghinel settore.




